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1. Aspectos tŽcnicos de las cartograf’as digitales

+ QuŽ hay detr‡s de una cartograf’a digital

A continuaci—n se describen las capas que necesita una cartograf’a
digital para convertir una serie de datos georreferenciados en un
mapa que interactœe con los usuarios. En cada capa se sugiere una
herramienta libre y gratuita concreta que hace la funci—n
espec’fica, de manera que en conjunto se propone una manera
independiente y absolutamtente configurable de conseguir una
cartograf’a digital.

- La interfaz de usuario (Browser UI) . Escucha las peticiones del
usuario, muestra la cartograf’a y elementos adicionales como los
marcadores, la informaci—n ascociada a un lugar concreto...
Openlayers [http://www.openlayers.org/ ]
- El Tile Cache. Se encarga de servir las im‡genes que componene
el mapa a la interfaz de usuario, procedentes del servidor de
mapas. Cuando la interfaz solicita una parte del mapa por primera
vez el Tile Cache la obtiene del servidor de mapas y adem‡s la
guarda, para agilizar as’ futuras peticiones idŽnticas.
Tile Cache [http://www.tilecache.org/ ]
- El servidor de mapas (Map server) . Traduce informaci—n
geoespacial en un mapa. El servidor de mapas obtiene la
informaci—n de una base de datos y la transforma en trocitos de
mapa; en im‡genes uniformes, en definitiva, por ejemplo PNGs de
256x256 p’xeles.
Mapnik [http://mapnik.org/ ]
- La base de datos con la informaci—n geoespacial (Geospatial

data) . La base de datos contiene informaci—n para colocar formas geomŽtricas de acuerdo a un
sistema de coordenadas (latitud, longitud y a veces tambiŽn altura) y as’ ir conformando la
imagen de la realidad que representa el mapa. Adem‡s contiene informaci—n relevante que
clasifica e identifica las distintas formas, y as’ saber si representan un distrito o una escuela, por
ejemplo, y quŽ distrito o escuela es.
OpenStreetMap [http://www.openstreetmap.org/ ]

Para m‡s informaci—n (en inglŽs):http://www.alistapart.com/articles/takecontrolofyourmaps

http://www.openlayers.org/
http://www.tilecache.org/
http://mapnik.org
http://www.openstreetmap.org/
http://www.alistapart.com/articles/takecontrolofyourmaps


+ La escala del mapa

Como en todos los mapasla escala es la correspondencia entre una unidad de medida en el mapa y
la realidad representada .

En el caso de la cartograf’a digital la unidad de medida en el mapa es el p’xel. Para decidir la escala
tendremos que preguntarnos cœanta realidad podemos meter en una cantidad de p’xeles determinada.
La cantidad de p’xeles nos la da el tama–o de las im‡genes que forman el mapa. En el ejemplo de al
lado se representa el mismo trozo de realidad en dos escalas diferentes, en el primer caso la realidad
cabe en una de las im‡genes que forman el mapa, de 256x256px; en cambio en el segundo hay que
utilizar cuatro im‡genes.

En las cartograf’as digitales un mismo mapa contiene varias escalas superpuestas y cada escala est‡
asociada en la interfaz con un nivel de zoom. Cada escala est‡ formada por un conjunto de im‡genes
distintas, como podemos ver en el ejemplo de al lado, y por tanto se puede representar cosas
diferentes en cada una de ellas.

Dos niveles de zoom en un mismo mapa, que representan dos escalas.



+ El problema de la propiedad de la informaci—n geoespacial

Reunir la informaci—n necesaria para confeccionar una cartograf’a digital es un trabajo costoso.
Requiere recorrer cada calle, cada carretera... para ir reuniendo las cordenadas de su trazado, y
tambiŽn reunir informaci—n sobre cada edificio, o al menos los m‡s importantes. Por ello, los datos que
debe tener detr‡s una cartograf’a digital son muy codiciados. En muchos casos pertenecen a empresas
privadas que cobran por su cesi—n durante un periodo de tiempo; en otros pocos son de dominio
pœblico. En Espa–a hace poco quese han liberado estos datos (BOE 8 de abril de 2008) para cualquiera
que quiera usarlos sin animo de lucro.

Los datos en una cartograf’a son fundamentales, sin ellos no podemos hablar de una cartograf’a digital
propiamente dicha, sino de objetos colocados sobre una imagen. A primera vista no hay diferencia
como se puede comprobar en las dos siguientes im‡genes de dos mapas en internet: el Wikimap de
Madrid [http://wikimap.es ] y la misma zona en Google Maps [http://maps.google.com ]. El contenido
a–adido a la cartograf’a en el caso del Wikimap de Madrid no est‡ asociado a dato alguno, est‡
flotando sobre las im‡genes que conforman el mapa, œnicamente asociado a una posici—n dentro de un
sistema de coordenadas. En los mapas de Google cada punto de la base cartogr‡fica que forman las
im‡genes est‡ cargado de informaci—n: a quŽ calle pertenece, a quŽ distrito, a quŽ ciudad, a quŽ
distancia est‡ de cualquier otro punto del mapa... As’ cualquier contenido colocado en un mapa de
Google lleva asociada toda esta informaci—n. Para comprender la diferencia se puede hacer la
comprobaci—n de intentar encontrar en el Wikimap Madrid una calle, por ejemplo Princesa; el buscador
no devolver‡ ningœn resultado. Si ahora hacemos la misma operaci—n en Google Maps,
buscandoprincesa, madrid (es necesario meter madrid porque es un mapa mundial) encontraremos la
calle princesa. Esto se debe a que todo el trazado de la calle Princesa de Madrid, cada uno de sus
puntos, est‡ asociado al dato de su nombre.

Wikimap de Madrid [http://wikimap.es ]

http://www.meipi.org/blog/?p=29
http://www.boe.es/g/es/bases_datos/doc.php?coleccion=indilex&id=2008/06229&txtlen=1000
http://wikimap.es
http://maps.google.com
http://wikimap.es


Google Maps [http://maps.google.com ]

A la hora de conseguir los datos geoespaciales para nutrir nuestra cartograf’a digital tenemos varias
opciones en el caso de que la administraci—n correspondiente no los ofrezca libremente. Las variables a
considerar para decidir la manera que m‡s nos convenga son lo que queramos pagar y la libertad que
queramos tener a la hora de usar la informaci—n. Podemospagar a una empresa propietaria de los
datos y comprar los derechos de uso durante un periodo de tiempo. Es una opci—n r‡pida y c—moda
pero bastante cara. Adem‡s dependemos de la pol’tica de la empresa sobre las actualizaciones de
informaci—n, y los m‡s comœn es que se cobren. La opci—n opuesta esusar la cartograf’a libre y
gratuita que ofrece Open Street Map . El proyecto OpenStreetMapsva generando una cartograf’a libre
y gratuita mediante el trabajo de voluntarios, pero por esta misma raz—n es todav’a muy incompleta e
irregular; hay zonas muy desarrolladas, casi siempre los grandes nœcleos urbanos, y otras
pr‡cticamente vac’as. La opci—n intermedia es usar una de las cartograf’as que se ofrecen en Internet
de manera gratuita pero no libre . Por ejemplo, Google pone a disposici—n gratuitamente, por el
momento, los datos de gran parte del mundo para todo el que use la API de su servicio de mapas, se
puede usar gratuitamente pero la informaci—n contenido en esa base de datos no es libre. Los datos no
son de Google, lo que hace es contratar los servicios de otra empresa (Teleatlas) y ofrecerlos
gratuitamente.

http://maps.google.com
http://www.openstreetmap.org/
http://code.google.com/apis/maps/


El proyecto Open Street Map [http://openstreetmap.org ]

Recientemente, Google ha lanzado Google Map Markercon el objetivo de permitir a los usuarios sugerir
cambios en la informaci—n geoespacial de Google Maps de cara a solucionar errores, actualizar
informaci—n obsoleta o completar la existente. Luego unos revisores contratados por Google verificar‡n
la informaci—n y decidir‡n si se publica. Google toma prestado el ideal comunitario de OpenStreetMap
y pide ayuda a sus usuarios para conseguir una cartograf’a mejor. La diferencia entre los dos proyectos
es que los datos a–adidos a OSM, como hemos explicado, se convierten en informaci—n libre a
disposici—n de cualquiera; en el caso de Google Maps la informaci—n pasa a ser de Google.

Google Map Marker [http://google.com/mapmarker ]

http://openstreetmap.org
http://www.google.com/mapmaker
http://google.com/mapmarker


2. El contenido en las cartograf’as digitales

+ Algunas cosas buenas de las cartograf’as digitales

¥ Informaci—n local. Los habitantes de un lugar son expertos en su entorno. LocalFeed
[http://localfeed.info ]

¥ Conciencia de barrio o entorno como bien comœn de los que lo habitan. Internet y la identidad
local. Capacidad de generar comunidad.

¥ Relaci—n online-offline. Dar visibilidad en Internet a lo que no la tiene. Google Base
[http://base.google.com ] y zexe.net [ http://zexe.com ]. Un proyecto de comunicaci—n
audiovisual celular para colectivos sin presencia activa en los medios de
comunicaci—n preponderantes.

¥ Found City [http://www.foundcity.net/] With Foundcity you send photos and messages
from the web or the street to your personal map and tag it, share it, blog it.

¥ http://nyc.everyblock.com/

+ El contenido que generan los habitantes de un barrio como
imaginario colectivo

- GIS + cartograf’a colaborativa + OPen Source + APIs + etiquetado social (Importacia del tagging o
etiquetado: clasificaci—n social de la informaci—n)
- herramientas sociales para compartir y clasificar contenido:

-art’culos en blogs (Technorati)
-fotograf’as (Flickr)
-videos (Vimeo)
-cartograf’a social (Foundcity)
-enlaces a webs (del.icio.us)

http://localfeed.info
http://base.google.com
http://zexe.com


3. Los problemas de la participaci—n en la web de los usuarios

Actualmente existen numerosas herramientas que permiten trabajar y mostrar el trabajo en internet

sin necesidad de conocimientos inform‡ticos. Una vez superado el escollo de la dificultad tecnol—gica

queda pensar sobre los contenidos que queremos ense–ar.

+ ÀQuiŽn aporta contenidos a la 2.0?

1% creador original de contenido
9% redirige contenido
90% lectores y consumidores pasivos de contenido.

ÇJacob Nielsen [http://www.useit.com/alertbox/], una de
las autoridades m‡s respetadas en el ‡mbito mundial sobre
usabilidad en la Web, se–ala que tan s—lo un 1% de los
internautas son creadores originales de contenidos en la
Red, mientras que un 90% son lectores y consumidores
pasivos de los mismos. El 9% restante pertenece a una
interesante categor’a de personas que asume la funci—n de
ÒaltavozÓ divulgando en sus redes sociales aquellos
contenidos que consideran m‡s interesantes y originales
publicados en Internet. Ante este pobre panorama de
participaci—n activa, uno de los principales retos de las
editoriales y bibliotecas es crear un mayor nœmero de
usuarios activos en la Red.È

Javier Celaya : Mitos y realidades de la web 2.0
[http://www.dosdoce.com/continguts/articulosOpinion/vistaSola_cas.php?ID=95 ], 21 de octubre
de 2007.

Ante este panorama que plantea Jacob Nielsen, que analiza el aporte de contenido novedoso a la red,
hay otras voces en Internet que se plantean el problema desde la definici—n misma de creador. Nielsen
afirma que un creador de contenido es aquel que vuelca en Internet informaci—n que previamente no
estaba, ya sea absolutamente novedosa para el mundo o que no existiese en el mundo online . Pero si
consideramos que una informaci—n por el hecho de estar en un contexto u otro puede cambiar de
significado, los remezcladores y compiladores pasar’an a engrosar las filas de los creadores.

ÇLa remezcla como pr‡ctica de producci—n cultural nace con la mœsica en los a–os 1960 y
70. Pero es la llegada de Internet, la digitalizaci—n de los contenidos que se hacen
granulares o modulares, el crecimiento exponencial de la informaci—n disponible y la
aparici—n de licencias flexibles para la gesti—n de los derechos de distribuci—n y
reutilizaci—n lo que est‡ cambiando radicalmente la importancia cualitativa y cuantitativa

http://es.wikipedia.org/wiki/Jakob_Nielsen
http://www.dosdoce.com/continguts/articulosOpinion/vistaSola_cas.php?ID=95


de la remezcla como pr‡ctica creativa, mientras que es mucho m‡s lenta la aceptaci—n
social de este tipo de pr‡cticas.È

Juan Freire : Pasado, presente y futuro de la cultura de remezcla [http://nomada.blogs.com/
jfreire/2007/10/pasado-presente.html ], 30 de octubre de 2007.

Juan Freire cita a su vez la definici—n de remezcla que se da en The Remix Theory.

ÇGenerally speaking, remix culture can be defined as the global activity consisting of the
creative and efficient exchange of information made possible by digital technologies
that is supported by the practice of cut/copy and paste. The concept of Remix often
referenced in popular culture derives from the model of music remixes which were
produced around the late 1960s and early 1970s in New York City, an activity with roots
in JamaicaÕs music. Today, Remix (the activity of taking samples from pre-existing
materials to combine them into new forms according to personal taste) has been
extended to other areas of culture, including the visual arts; it plays a vital role in mass
communication, especially on the InternetÉ È

http://nomada.blogs.com/jfreire/2007/10/pasado-presente.html
http://nomada.blogs.com/jfreire/2007/10/pasado-presente.html
http://remixtheory.net/?page_id=3
http://remixtheory.net/


+ Tipos de mashups sobre mapas

Mapas sencillos

Tras la aparici—n de Google Maps y su API pœblica
crecieron enormemente las facilidades para crear
p‡ginas web con mapas. Su llegada contribuy—
decisivamente a que la geolocalizaci—n se haya
consolidado como una de las caracter’sticas m‡s
importantes de internet en el principio de siglo.

Las primeras mashups que surgieron haciendo uso
de esta caracter’stica eran unidireccionales, pues
mostraban en un mapa la informaci—n que los
programadores hab’an plasmado previamente en
los mismos. De esta manera los visitantes de esas
p‡ginas pudieron consultar listados de gasolineras,
colegios, o lo que fuera que se hubiese a–adido en

esos mapas, pero la transmisi—n de informaci—n era en un sentido (los usuarios no aportaban contenido
nuevo, s—lo lo visualizaban).

Mapas avanzados

Pronto surgieron nuevos modelos en los que el usuario no era un mero receptor de la informaci—n, sino
que a la vez era responsable de la generaci—n de contenido, caracter’stica Žsta de la Web 2.0. En esta
l’nea, nos gustar’a destacar dos de las tendencias que hemos identificado con m‡s frecuencia:

- Aplicaciones tipo "crea-tu-propio-
mapa". Muchas de las mashups que han
ido apareciendo permit’an a los usuarios
crear un mapa con informaci—n que fuera
de particular interŽs para ellos. Con este
tipo de aplicaciones, usuarios de internet
sin conocimiento alguno de programaci—n
pudieron marcar en un mapa la
informaci—n deseada, y adem‡s salvar el
mapa y compartirlo con la gente.

Un ejemplo de este tipo de p‡ginas es
Pin in the map
[http://pininthemap.com/ ]. En Abril de
2007, Google lanz—My Maps
[http://maps.google.com/support/bin/

/export/hde3/borgletdata/dirs/5.prince.server.writely.5729749523/logs.5.prince.server.writely.5729749523/tmp/1214810951957-0/File?id=dhhdg77b_26f4hgtbhj_b
/export/hde3/borgletdata/dirs/5.prince.server.writely.5729749523/logs.5.prince.server.writely.5729749523/tmp/1214810951957-0/File?id=dhhdg77b_26f4hgtbhj_b
http://pininthemap.com/
http://maps.google.com/support/bin/answer.py?answer=68480


answer.py?answer=68480], su propia aplicaci—n "crea-tu-propio-mapa", y el ejemplo m‡s claro de
este tipo de p‡ginas.

- Wikimaps. Otro tipo de mashup que ha
aparecido recurrentemente es el de
mapa colaborativo (o wikimap), un tipo
de mapa en el que diferentes usuarios
pueden a–adir informaci—n. En este tipo
de mapas los usuarios no s—lo visualizan
la informaci—n, sino que tambiŽn pueden
ser responsables de la generaci—n de
contenido.

Algunos de estos mapas se articulan
sobre un contexto local espec’fico.
Ejemplos: un wikimap de Linz
[http://wikimap.hotspotlinz.at/ ], uno
de Madrid [http://www.wikimap.es/ ],

con una soluci—n sin georreferenciaci—n, otro deBilbao [http://www.bilbao.bi/ ], etc.

Otros, sin embargo, tienen un enfoque global, pero un contexto tem‡tico sobre el que aportar el
contenido. Ejemplos: Wikimapia , con descripciones de lugares [http://wikimapia.org/ ] o
Panoramio [http://www.panoramio.com/ ], un wikimap de im‡genes.

Creadores de wikimapas

Un creador de wikimapas aœna las dos tendencias
de mapas avanzados que hemos discutido, de tal
manera que permite montar un mapa con el
contexto local o tem‡tico deseado y habilitarlo
para que la gente colabore en Žl.

http://maps.google.com/support/bin/answer.py?answer=68480
http://wikimap.hotspotlinz.at/
http://www.wikimap.es/
http://www.bilbao.bi/
http://wikimapia.org/
http://www.panoramio.com/


Del DIT al DIO:
del 'Do It Yourself' al 'Do It Ourselves'

~
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Espacios colaborativos en entornos locales o contextos tem‡ticos,

sobre cartograf’as digitales.
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