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1. EL CURSO I

PRIMER DIA. Martes 19 de Mayo de 11 a 13 hs.

- Introduccién. La Mobile Internet. La derrota de los walled gardens.
Dr Hugo Pardo Kuklinski / 15’

- EL mercado segun el Mobile World Congress.
Dr Hugo Pardo Kuklinski / 30’

El Mobile World Congress (ex 3GSM World Congress) que se realiza en Barcelona cada febrero es la
conferencia mas emblematica de la industria mobile mundial. La tecnologia 3G ya no es novedad para nadiey la
interminable estrategia de obsolescencia planificada nos lleva lentamente hacia la cuarta generacion de
dispositivos. Ubicuidad, obsolescencia planificada y location-based services son conceptos imprescindibles en
una industria cada vez mas asociada a Internet y su protocolo TCPF/IP y donde los contenidos son el rey.
Analizaremos dichas tendencias.

Por otra parte, actualmente se vive un momento donde se comienza a utilizar el marketing moévil como
parte de las campanas publicitarias ya que favorece la fidelizacion del cliente, aumenta la imagen de marca,
incentiva la repeticion de compra, dirige trafico al punto de venta y establece un nuevo cana!l de comunicacion
entre el usuario y la marca.

Entre las caracteristicas principales del marketing moévil se pueden mencionar la capacidad de integrar
formatos de marketing on-line y off-line -lo que permite crear un entorno global de relaciones con el cliente-y la
universalidad de un medio con una altisima audiencia que cubre todos los sectores sociales, franjas de edad y
espacios geograficos. Al igual que otros entornos digitales como la Web, en el medio movil todo es medible:
cualquier actividad realizada a través del dispositivo es controlada y verificada, lo que permite saber el coste por
impacto, el coste por respuesta o el coste por conversion de una manera rapiday concreta. La comunicacion movil
también se destaca por ser un medio creativo e innovador que utiliza los Gltimos avances tecnolégicos (como
Java, MMS o WAP Push, etc.) y de bajo coste por impacto si se compara con otros medios de marketing directo
(puede incluso autofinanciarse con el uso de sistemas de SMS Premium).

- Comunicacion y dispositivos méviles en Espana: actores, contenidos y tendencias.
Dr Hugo Pardo Kuklinski / 15’

Observar como se esta forjando un sector de la producciéon de contenidos comunicativos desde el que se
alumbran nuevos tipos de contenidos y nuevas gramaticas para su expresion. Presentar un mapa de los actores,
contenidos y tendencias del sector de las comunicaciones para teléfonos moviles en Catalunay, especificamente,
en los sectores de contenidos informativos, educativos y de entretenimiento. También se dibujaran las tendencias
y dindmicas de cambio hacia las que se dirige la industria moévil en Espana.

Ponencia basada en el trabajo del Grup de Recerca d’Interacciones Digitals (GRID) para
el Consell de lAudiovisual de Catalunya (CAC).
Disponible en http:/www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/estudis_recerca/dispositius_m_bils.pdf



- Mobile Web 2.0.
Dr Hugo Pardo Kuklinski / 60’

La convergencia de aspectos técnicos y de consumo permiten hoy la hibridacion entre dispositivos
moviles y Web 2.0, generando un nuevo espacio simbélico denominado mobile Web 2.0. Los dispositivos moviles
permiten capturar contenidos desde el punto de inspiracion y la Web 2.0 le agrega el principio de la inteligencia
colectiva a través de una taxonomia creada por los usuarios, promoviendo una nueva Mobile Data Industry a tono
con la ética de la arquitectura de la participacion y mas alla del text messaging, ringtones y otros recursos
promovidos por las operadoras.

Ponencia basada en el trabajo “Mobile Web 2.0. Theoretical-technical framework and developing trends”.
Human-Computer Interaction Group. Stanford University, Palo Alto. USA.

Disponible en International Journal of Interactive Mobile Technologies (iJIM). October 2008.

Consultar en http:/online-journals.org/i-jim/issue/view/16

SEGUNDO DIA. Miércoles 20 de Mayo de 10 a 14 hs.

- Exposicion de textos selccionados por los alumnos.
7’ maximo por alumno x 20 alumnos.
Dr Hugo Pardo Kuklinski / 180’

Metodologia. Los alumnos deberan leer un texto preasignado y exponer una sintesis de sus 10 ideas
principales utilizando Twitter, o sea 10 twitteos para compartir con todo el grupo, bajo el denominador
comun de #canon09

PAUSA /15

- Aplicaciones Mobile Web 2.0. Un mapa de ejemplos y usos. CampusMovil.net
Dr Hugo Pardo Kuklinski / 45’

PONENTE

Hugo Pardo Kuklinski trabaja sobre interfaces web vinculadas a usos educativos en forma profesional
desde 1998 y en investigacion aplicada desde los inicios de su doctorado en 2001. Fue director general de una
agencia de comunicacion en Buenos Aires, Argentina. Su tesis doctoral (Universitat Auténoma de Barcelona,
2005) ha sido Un modelo de aplicacion web institucional universitaria. El caso de los webcom: webs de
facultades de comunicacién de Iberoamérica. Posteriormente se dedico a la investigacion en el campo de la Web
2.0, escribiendo el libro Planeta Web 2.0. Inteligencia colectiva o medios fast food. Es Visiting Professor del
Human Computer Interaction Group de Stanford University, EEUU (2007/20009).

Es CEO y fundador de CampusMovil.net y de Funky Mobile Ideas SL. El diseno del proyecto
CampusMovil.net es la consecuencia del trabajo de investigacion Mobile Web 2.0. Theoretical-technical
framework and developing trends, dirigido por Pardo Kuklinski (GRID) junto al aporte de Joel Brandt (HCI Group,
Stanford University) y Juan Pablo Puerta (Craigslist.org, Inc. San Francisco). Produce digitalismo.com. Habla
inglés y portugués.

Més datos de Hugo Pardo Kuklinski en http://www.uvic.cat/fec/recerca/grid/en/hugo_pardo.html
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